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TDT, fragmentacié d’audiéncies
i d’experiéncia col-lectiva?

'arribada de Cuatro (i aviat de la Sexta) oportuna-
ment autoritzades abans de I'apagada analogica per
poder situar en el taulell de les generalistes dues
noves ofertes, ens mantenia esperancats. El Grup
Prisa no tenia fins ara una plataforma de televisié en
obert. Per tant, Cuatro significava una oportunitat d'in-
novacio, de risc, amb I'experiencia acumulada de
negoci de les televisions privades ja existents a es-
cala estatal —Telecinco i A3TV- que havia de supo-
sar per a la resta d’'operadors, sobretot els qui ju-
guen la cursa de la competitivitat directa, una
amenagca als seus lideratges, ara I'un ara l'altre, re-
partits alternativament en funcio de la fortuna de les
series de ficcions i els resultats dels formats de tele-
realitats d’'uns més que d’altres. De moment, Cuatro
ha aterrat amb poques sorpreses. Cal tenir en comp-
te, perd, que la cursa de la televisio, contrariament
al qué marquen els audimetres, és de llarg recorre-
gut, més encara per a un grup mediatic com Prisa
que empren aquest cami en un moment en que els
beneficis econdmics produits pels dos vaixells més
consolidats, El Pais i Ser, sén remarcables. A més,
I'dltima onada de I'Estudi General de Mitjans indica
que Prisa pot assumir canvis rotunds amb éxit com
les substitucions en les franges matinals de radio,
amb magnifics resultats tant de Carles Francino com
d’Angels Barcel6, sense que trontolli res. Per tant, el
grup Prisa es pot permetre el luxe d'anar a poc a
poc, perqué com a grup mediatic de comunicacio a
nivell d’Estat navega en solitari i a distancia dels al-
tres, de moment. Pero l'arribada de Cuatro fa més
evident encara la fragmentacié de les audiencies,
que s'intensificara amb la Sexta i un cop es produei-
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informatius de les televisions generalistes. ¢ Tindra
sentit donar als informatius el pes estructural de gra-
ella que tenen ara quan els espectadors tenen ja i
tindran canals 24 hores de noticies on es repeteixen
continuament els continguts dels seus espais d'in-
formacio? Es possible que la resposta en comporta-
ment d’audiencia a aquesta pregunta faci variar al-
gunes estrategies que fins ara semblaven intocables
i que calgui una reestructuracio de les programaci-
ons en els seus prime-time. Pero la clau de la incor-
poracio de desenes de canals, al marge de la rique-
sa 0 no de l'oferta, la repeticié o no de continguts
que es puguin produir, €s que compartiran els es-
pectadors del mén que els arriba a través de la tele-
visio. Es mantindra, realment, aquest mitja de co-
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xi 'apagada analogica i ens despertem amb la TDT
amb desenes de canals. Que passara?

La fragmentaci¢ i diversificacié d'ofertes té as-
pectes que poden resultar positius: cadascu tindra
opci6 de tenir més el que s’ajusti a les seves prefe-
rencies i a les hores en qué ho vulgui 0 ho pugui
consumir. Aixo planteja, ja d’entrada, alguna incog-
nita com per exemple si la informacio¢ a través dels
canals 24 hores mantindra intacte la fidelitat als grans
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municacié com a creador de referents col-lectius?
Com a vertebrador social? Tindra sentit mantenir la
televisié com aquell mitja a través del qual s’articu-
len els grans missatges socials i politics a la ciuta-
dania? Les cadenes generalistes continuaran jugant
el rol de ser pal de paller o hauran de saber barrejar-
se en un cumul d’ofertes més o menys especialitza-
des?

Als Estats Units, I'oligopoli aque conformen les
grans cadenes de televisio ha mantingut, malgrat les
ofertes multiples que arriben pel cable, el seu predo-
mini sobre el mercat i sobre I'oferta. Pero alla, les grans
cadenes van ser les que van forjar ja un sistema de
mitjans de comunicacié radiofonics primer, televisius
després, que ancorats en una estructura de xarxa,
van convertir-se ja des de ['inici, en els monstres in-
discutibles d'un mercat de quatre o cinc boques. Aqui,
la consolidacié de la multioferta de les generalistes
és molt jove. No fa ni dues décades que conviuen
televisions privades i publiques. A més, aquesta in-
corporacié ha anat acompanyada de I'enfortiment de
la xarxa de televisions locals i la irrupcié dels feno-
mens de consum de proximitat que han contribuit,
encara més, a diversificar els publics. A d’altres pai-
SOS europeus on les televisions publiques van com-
partir de seguida espai amb les privades I'evolucio és
diferent, pero a I'Estat espanyol vam haver d’esperar
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a la mort de Franco també per democratitzar I'oferta
televisiva, primer amb I'aparicié de les autonomiques
el 1983 i després amb I'aparicio de tres cadenes pri-
vades, una de les quals en tancat, el 1989. Per tant,
fa quatre dies que sabem que és la competencia te-
levisiva i hem viscut de manera accelerada un pro-
cés també de creixement industrial i de produccié de
continguts que altres paisos han pogut experimentar
amb menys precipitacié i que ara afronten les frag-
mentacions d’audiencies amb la solera d’ofertes i
know hows de formats molt consolidats.

A més a més, un altre factor que pot influir en la
pérdua de pes especific de I'experiéncia televisiva
en lavertebracio social i la consciéncia de col-lectivitat
€s que la irrupcio —pero sobretot la consolidacio— de
la TDT coincidira amb la maduresa d’edat d’una au-
diéncia que ja ha crescut amb internet i amb altres
alternatives d’ocii que no s’ha fet gran amb aquestes
cadenes que ara encara dominen el nostre univers
referencial. Valdra la pena veure si amb l'arribada de
laTDT sobreviu I'experiéncia col-lectiva, el compartir
continguts, el considerar la televisi6 com un univers
que permet a persones sentir-se part d'una col-lec-
tivitat o si, d’altra banda, cada vegada es converteix
mESs en un recurs practic on anem a buscar, com a
les neveres, alld que necessitem per calmar la gana.
Els grans apats familiars on totes les persones que
viuen en un mateix habitatge es troben al voltant d'una

taula i comparteixen converses s6n escassos perquée
els horaris no coincideixen. Aixd mateix pot passar,
de fet passa ja, en el comportament d’oci dels joves,
amb I'Us d’aquest electrodomestic que és la televisio.
Com les neveres, les televisions proveiran del que to-
qui a cada moment i aquella tertdlia d’aquell progra-
ma emblematic o aquell documental imprescindible

Un altre factor que pot influir en la perdua
de pes especific de I'experiéncia televisiva en
la vertebracio social és que la consolidacié de
la TDT coincidira amb la maduresa d’edat
d’una audiéncia que ja ha crescut amb
internet i amb d’altres alternatives d’oci.

podrien arribar a convertir-se en una excepcionalitat
com el dinar de Nadal o Cap d’Any. Llestos com s6n
els politics i el Rei, mantindran el seu missatge insti-
tucional per aquestes dates que seran, potser, les Uni-
ques en qué a tots els canals repetiran aquell minut
de reflexions col-lectives tan necessaries per afrontar
els reptes de futur entre la repeticié de Les Sandalies
del Pescadori Quo Vadis.
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