56 \ TArRDOR 2004

[CINEMA]

comunicacié21

L’exhibicié de cinema a Paris
i Barcelona: diferéncies meés
qualitatives que quantitatives

Per:

Joan Vint

Paris com a paradigma. La capital del cinema europeu marca la pauta d’una
determinada manera d’entendre el negoci de Pexhibicié i com aquest es re-
laciona amb les empreses distribuidores. Les diferéncies entre Barcelona i
la capital francesa mostren més d’una sorpresa, i aquest reportatge ha
buscat trobar dades objectives que permetin determinar quina és la
dimensio real del bassal que separa la situacié d’avui amb la que

tradicionalment s’ha considerat ideal.

Amb més de 250 complexos cinematografics
comptant-hi la periféria, Paris és la meca indiscu-
tible del sete art al continent europeu. Els films
francesos, a més, compten amb molta proteccio
per part de I'Estat, tot i que aixo no treu que la
cartellera reculli el classic enfrontament entre ci-
nema autocton i produccions americanes adre-
cades al gran public, essencialment jove. Pero la
fama no ho és tot, i un cop d’ull a les xifres oficials
d’assistencia al cinema revela que, en materia de

consum de cel-luloide, els barcelonins tenen poc
a envejar als seus veins parisencs. Ara bé, a I'ho-
ra d’apostar pel cinema de casa, Paris fa pinya i
dona suport massivament a la seva industria. La
conclusio del conte és que la tan famosa poten-
cia francesa en cinema és més questioé de quali-
tat que no pas de quantitat.

De fet, un cop d'ull al hit parade del public
parisenc durant la setmana triada per al present
reportatge —a mitjans de novembre— ens dona un
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empat tecnic. Mentre el cinema frances, incloent-
hi dues coproduccions, conqueria deu dels vint
primers llocs en el ranquing de pel-licules més
vistes, la meitat restant provenia dels Estats Units.
Niresta d’altres cinematografies entre les preferi-
des pel public, tot i que al menu d’aquella setma-
na hi havia una dotzena de paisos representats al
llistat de films en cartell.

I, com a film més vist, destacava de llarg Un
long dimanche de fiangailles, 1a nova proposta de
Jean Pierre Jaunet, el director de Amélie i Delica-
tessen. El film esta produit per Warner Bros France,
perd compta amb un equip técnic i artistic 99%
frances, on les Uniques inclusions estrangeres sén
I'actriu Jodie Foster en un paper secundari i I'ita-
loamerica Angelo Badalamenti com a responsa-
ble de la banda sonora. El pressupost de la cinta
és astronomic i incomparable per al comu de pro-
duccions europees (35 milions d’euros) pero la
taquilla, com a minim a casa, sembla haver res-
post. Més de 300.000 espectadors a Paris i peri-
feria la primera setmana, i 160.000 més la sego-
na, en una de les millors arrencades dels darrers
anys en el cinema francés. De fet, ja a la quarta
setmana, les 711 copies del film (una xifra també
espectacular) havien convocat 3,7 milions de fran-
Ccesos, que es van gastar la mitjana de 8,5 euros
que costa accedir a una sala d’estrena.

A Barcelona, mentrestant, el panorama és més
modest. Ni rastre de cinema catala en el ranquing
i, si es pren el cinema espanyol com a mesura,
tampoc n’hi ha per tirar coets: tot just 4 films entre
els 20 més vistos, incloent-hi, aixo si, Mar Aden-
tro, un dels exits inquestionables de la tempora-

da (18 milions d’euros, a I’hora de tancar aquesta
edicio, a tot I'Estat espanyol).

Més enlla de les dades concretes de la set-
mana escollida per al reportatge, el Barcelonés,
amb una poblacié equiparable al Paris central,
va generar 13.205.394 espectadors I'any passat.
Les cinc ciutats que conformen la comarca dis-
posen de 44 complexos (que sumen 252 sales) i
un aforament total de 63.890 butaques. A Paris hi
ha més seients i més pantalles, pero paradoxal-
ment les ocupacions sén més baixes. Amb una

El cinema francés conqueria deu dels vint
primers llocs en el ranquing de pel-licules
més vistes. A Barcelona, els films fets a
I’'Estat només representen tot just quatre
cintes de les vint més ateses pel public.

mitjana de 6,02 assisténcies anuals al cinema, els
pbarcelonins donen la sorpresa i es pengen la
medalla de tenir un dels indexs més elevats d’Eu-
ropa. Superen de bon tros Francga (3,8 visites I'any)
, el Regne Unit (2,99%) o Espanya (3,18%). | aixo
amb dades del 2003, un any no precisament gai-
re bo per a I'exhibicié cinematografica al pais.
Durant aquell exercici, els catalans van abando-
nar una mica I’habit de veure cinema a les sales i
van provocar que descendis en un 4,18% el nom-
bre d’espectadors respecte a I'any 2002.

Cal recordar que els 20 arrondissements pari-

Dues revistes, amb rang historic, acompanyen des de fa
anys els cinefils a Barcelona i Paris. La Guia del Ocio i Pa-

Pariscope versus La guia del ocio

Ara, mentre La guia aposta per una factura cuidada, més
color i informacio, i un paper més blanquejat, la seva homo-

nima francesa prima
quantitat a qualitat. De
fet, es tracta més d’'un
llistat en brut, amb molt
poca peca informativa,
a dues tintes, on enca-
e bir tota la ingent oferta
e — i deParfsales seves pa-
" gines és objectiu i fita.
Diferéncies en la pagi-
nacio (272 pagines pa-
risenques contra 184 de
Barcelona) i el preu (40
céntims versus 1 euro)
completen aquesta pe-
tita comparativa de les
i - publicacions de refe-
X Lo *  rencia.

riscope (editada aques-
ta ultima per Hachette
Filipacchi) compartei-
Xxen no nomeés el rang
de veteranes, siné més
d’una caracteristica co-
mengant pel seu format,
ideal per ser transporta-
des a l'infern de la ja- .
queta. Pero les coinci- l ‘:
déncies no acaben

aqui: I'ordre de les sec-
cions és practicament el
mateix; i ambdues dedi-
quen el quadernet cen-
tral, extraible i amb por-
tada couché propia, al
cinema.
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sencs que conformen I'llle de Paris sumen només
2,1 milions d’habitants, mentre que la zona d'’in-
fluencia de la seva area metropolitana abasta 10
milions d’animes. A Barcelona, en canvi, cal par-
tir del darrer cens que atorga 1,5 milions d’habi-
tants a la ciutat, als quals cal afegir-ne 2 milions
més de la primera i la segona corona.

EN PERILL L’EXCEPCIO
CULTURAL?
I B B R R EEEnE
Les de Paris s6n dades per les quals firmaria qual-
sevol exhibidor catala, perod que alla cal prendre-
les amb certes pinces ja que en els darrers anys

Amb una mitjana de 6,02 assisténcies anuals
al cinema, els barcelonins donen la sorpresa i
tenen un dels indexs més elevats d’Europa,
per sobre de Franca (3,8 visites I'any), el
Regne Unit (2,99%) o Espanya (3,18%).

El cinema espanyol
té una certa entrada
en el mercat
frances, pero la
preséncia de films
catalans és
practicament
inexistent.

no s’ha registrat un augment del consum cinema-
tografic com a d’altres paisos de I'espai de la UE.
Aixi, lluny queden els records daurats de finals
dels 50, quan la televisio no feia estralls i es veni-
en 400 milions d’entrades en un any. El declivi va
ser fort fins al 1969 (en una decada, el consum
va baixar a la meitat a tot el pais) i va rondar els
200 milions d’espectadors —20 amunt o avall- fins
al 1982, en que es va iniciar una nova caiguda
sostinguda fins a I'any 1990, quan es va assolir el
minim historic, amb 120 milions de tiquets venuts.
Des d’aleshores, el comportament ha estat irre-
gular, amb una lleugera tendéencia a I'al¢ca pero
plena de sotracs fins arribar als 160 milions del
darrer exercici.

Si s’analitza només I'evolucio del percentatge
de taquilla que s’endu el cinema frances, es di-

buixa una corba amb forma de sinus: pujades i
baixades gairebé cicliques perd sempre per sota
del 50%. Els minims han baixat fins al 27%, tot i
que sempre ha acabat recuperant-se amb ma-
xims frequents per sobre del 40%.

Com s’ha esmentat abans, la forca de I'exhibi-
ci6 francesa és la seva capacitat de sostenir la
industria productiva ja des de la base de la cade-
na de consum de cinema. Perod el sector va en-
cendre la llum d’alarma a finals del 2002, quan
Jean-Marie Messier, director de Vivendi, va ame-
nacar amb reduir drasticament I'aportacio de Ca-
nal+ per a produccions nacionals. La sortida de
Messier va paralitzar I'aplicacié d’aquesta mesu-
ra, pero el toc d’alerta ja s’havia donat. La pro-
duccié francesa, encara avui, es manté com a
estandard a Europa fins al punt que a Catalunya
va aconseguir 864.932 espectadors gracies a les
35 pel-licules estrenades durant I'any (i les 43 re-
posicions, sobretot de classics i, per tant poc in-
fluents en taquilla). Resumits els comptes, aixo
vol dir 12.000 espectadors més que el propi ci-
nema catala. O el 2,95% de la taquilla sobre el
total (o també I'11,5 sobre les produccions de la
Unié Europea). El llistat per nacionalitats fa pa-
les, amés, que la llengua compta. Les pel-licules
del Regne Unit, sense la patina de fama del cine-
ma frances, van vendre el doble d’entrades per a
un volum de similar de titols estrenats.

Queda demostrat doncs que, en materia de
cinema, els espectadors catalans no poden pre-
sumir excessivament de fer pais. Cap de les deu
pel-licules espanyoles més vistes I'any passat
comptava amb produccio catalana. |, encara meés
colpidor, de les 10 produccions catalanes més
vistes I'any passat —en una llista que encapcala-
va Los lunes al sol- només n’hi havia tres que s’ha-
guessin rodat utilitzant la llengua propia (En la
ciudad, Excuses i Slam!).

L'altra cara de la moneda —la que no és la creu-
€s que per primera vegada el cinema en catala
va superar la barrera del milié d’espectadors. | el
titol més taquiller revela clarament que la clau del
creixement de I'exhibicié en aquesta llengua sén
els més menuts: a ritme de culet, culet, el perso-
natge de Shin-Chan va arrossegar 191.784 es-
pectadors a les sales per veure la versi6 en cata-
la del film. El segon titol més vist, Doraemon i
I'imperi maia, i el tercer, Buscant Nemo abunden
en la idea que si les pantalles a Barcelona parlen
catala, ni que sigui poquet, és en bona mesura
per la immersio linguistica escolar. Ara bé, quan
es pot triar, el castella guanya la batalla de car-
rer: Buscant Nemo va ser vista a Catalunya per
741.093 espectadors, dels quals només 64.824
van triar una sala (de les poques que hi havia)
que I'exhibis en catala.

EL PARADIS DEL CINEFIL

EEEssSSSSSSSSSSSSS——— I BB N EEE
Els nois de la nouvelle vague reposen ja eterna-
ment o voregen la setantena, pero la llavor plan-
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tada fa quatre decades encara germina. Paris
compta amb un circuit d’exhibicié de classics molt
complet, amb una setantena de titols per triar en
sales comercials. A Barcelona, amb prou feines
malviuen els Cinemes Meliés, dues sales dedi-
cades generalment als classics que ofereixen un
film diferent a cada passi de manera que cada
setmana hi hagi vuit pel-licules en dansa.

A Paris no només hi ha forca més sales dedi-
cades exclusivament als classics, sind que les
cadenes centrades en cinema comercial, sobre-
tot MK2, combinen la seva oferta i alternen sen-
se complexos cinema comercial amb el d’autor o
el retrospectiu. Alguns indrets tenen un sabor afe-
git, com és el cas de la Pagoda, un singular edi-
fici construit al segle XIX a imitacié d’'un temple
xinés i que va ser declarat Monument Historic el
1986. També és carismatic el Le Cinéma des Ci-
néastes, creacié de Jean-Jacques Beneix i Clau-
de Miller, o I'historic Studio 28, que va veure es-
trenar, 'any 1930, la polemica pel-licula de Bufiuel
La edad de oro. La llista de sales amb una histo-
ria al darrere és nodrida, i es nota com la cinefilia
dels directors de la Nouvelle Vague van posar
una llavor que encara avui perdura. La tomba de
Francois Truffaut, a Montmartre, té sempre algun
record d'aficionats d’arreu, que visiten el cemen-
titi on descansa un dels autors més importants
aglutinat a I'entorn de la mitica revista Cahiérs
du Cinema.

| també hi ha la Cinemathéque. Dues sales
amb una programacio a vessar de titols amb un
sabor similar a la de Catalunya, en el sentit que
la redescoberta dels grans films de la historia es
duu aterme en paral-lel a la recuperacié de curts

i llargs oblidats de la prolixa cinematografia fran-
cesa.

Aquest panorama, unit a un bon programa de
festivals, que sovint han de concérrer en paral--
lel, acaba de completar un quadre idil-lic per als
amants del cinema com a art, encara que les xi-
fres de recaptacioé que hi ha al darrere d’aquest
circuit empal-lideixin al costat de la primera divi-
si0 que encapcalen les grans estrenes.

Barcelona, pero, s’ha posat les piles festivale-
res, i el nombre de convocatories s’ha multiplicat
durant els darrers anys. El cinema, especialment
el documental, viu una puixanga a la ciutat, com
a minim pel que fa circuits alternatius. Des del
cinema del Centre de Cultura Contemporania de
Barcelona fins a iniciatives com les del col-lectiu
10.000 Retinas, amb projeccions regulars a la

A

Un long dimanche
de fiancailles,
dirigida per Jean
Pierre Jeunet i
pendent d’estrena a
Barcelona, ha estat
I'éxit de la tempora-
da del cinema
frances.

Barcelona s’ha posat les piles festivaleres, i el
nombre de convocatories s’ha multiplicat
durant els darrers anys. El cinema, sobretot el
documental, viu una puixanca a la ciutat, com
a minim pel que fa circuits alternatius.

Sala Apolo, I'arribada de films considerats de
qualitat sembla garantida i apuntalada. Es con-
sol magre, pero, per a un negoci cada vegada
mes polaritzat pels éxits de taquilla estadouni-
dencs i les produccions espanyoles, que copen
juntes 24 milions de bitllets dels 29 que es van
despatxar I'any passat.



